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G reenwashing?
Kiirzlich wurde ich in ei-

nem Interview gefragt, ob das

Thema Nachhaltigkeit fiir viele
Unternehmen nur ein Marke-
ting-Gag sei und ob wir nicht
besser von Greenwashing
sprechen sollten. Grundsatz-
lich besteht schon die Gefahr,
dass Unternehmen einfach
einmal ein Geb&ude aus einem
riesigen Bestand zertifizieren
und sich mit einer Aktivitat als
nachhaltig deklarieren, jedoch
sonst nicht viel damit anfan-
genkonnen. Gerade deswegen
ist fiir die Mitglieder der OGNI
das Fundament bestehend aus
den Werten und einem ganz-
heitlichen Konzept, wie unse-
rem 3P-Ansatz, wichtig. Denn
wenn wir die Prozesse verén-
dert haben und die Personen
von Nachhaltigkeit tiberzeugt
sind, werden die Ergebnisse,
sprich unsere Immobilien, au-
tomatisch nachhaltig sein.

Viel wichtiger ist zusétzlich
noch der Aspekt der Transpa-
renz und der Sicherheit, wel-
che ein Zertifikat garantiert.
Ich mochte dies an einem
Beispiel verdeutlichen: wenn
heute ein Nutzer weil}, dass
es Immobilien gibt, die ge-
sund machen und solche, die
nicht gut fiir seine Gesundheit
bzw. Produktivitat sind, und er
nunmehr dank den Zertifika-
ten diese Qualitdten schwarz
auf weil8 sieht und damit be-
urteilen kann, bin ich 100%
von einer Verdnderung seiner
Entscheidungsfindung  iiber-
zeugt. Dieser Nutzer wird sich
entweder bewusst fiir die bes-
sere |Immobilie entscheiden
oder die schlechtere in Kauf
nehmen, dafiir aber zumindest
weniger zahlen wollen.

Das gleiche gilt fiirs ethische
Handeln, wo ich persdnlich
den Partner wahle werde, bei
demich weiB, dass Korruption,
Bestechlichkeit oder einfach
unfaires Verhalten nicht Teil
der Unternehmens-DNA sind.
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